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ZASADY ETYKI W REKLAMIE POLITYCZNEJ

Reklama polityczna nie powinna zawierac tresci i obrazow, ktore obrazajq powszechnie
obowigzujace normy obyczajowe.

Przekaz reklamy politycznej powinien by¢ tak sformutowany, aby nie naduzywac zaufania
wyborcy, ani tez nie wykorzystywac jego braku doswiadczenia lub wiedzy politycznej;

Reklama polityczna nie powinna:

bez uzasadnionej potrzeby odwotywac sie do uczucia strachu;

opierac sie na przesadach;

zawiera¢ elementéw zachecajacych do przemocy lub przemoc uzasadniajacych;

zacheca¢ lub aprobowac dyskryminacji np. z powodu rasy, religii lub ptci.

Reklamy polityczne nie powinny w sposdb mylacy uzywac wynikdw badan lub cytatow z innych
publikacji. Dane statystyczne nie powinny by¢ prezentowane w sposob sugerujacy ich wiekszg
wartosc¢ niz rzeczywista. Nie wolno uzywaé zargonu naukowego lub innych elementéw nie
zwigzanych z przedmiotem reklamy w celu wytworzenia przekonania o jej naukowych podstawach,
jesli jej nie posiada.

Reklamy polityczne zawierajace poréwnania powinny by¢ tak skonstruowane aby samo
poréwnanie nie wprowadzato w btad i nie naruszato zasad uczciwej konkurencji. Elementy
poréwnania powinny by¢ oparte na dajacych sie udowodnic¢ faktach i dobrane w sposdb uczciwy.
Reklamy polityczne nie powinny zawiera¢ ani powotywac sie na jakiekolwiek rekomendacje, jesli
nie sg one prawdziwe lub nie dotyczg wiasnych do$wiadczen osob, ktére ich udzielajg. Nie wolno
postugiwac sie rekomendacjami, ktore stracity swg waznosc¢.

Reklamy polityczne nie mogq dyskredytowac zadnej firmy, osoby, polityka, innego ugrupowania
politycznego ani ich dziatalnosci bezposrednio lub przez implikacje, ani przez przedstawienie w
sposdb obrazliwy lub o$mieszajacy ani jakikolwiek podobny sposob.

Reklamy polityczne nie powinny przedstawiac lub odnosic¢ sie do jakiejkolwiek osoby, zaréwno
prywatnej jak i publicznej, bez uzyskania jej uprzedniej zgody, ani tez bez uprzedniej zgody
opisywac lub odnosic sie do rzeczy bedacych wiasnoscig jakiejkolwiek osoby w sposdb mogacy
wywotac wrazenie osobistej rekomendaciji.

Reklamy polityczne nie powinny w nieuzasadniony sposob wykorzystywac petnej lub skréconej
nazwy innej firmy lub ugrupowania politycznego.

Reklamy polityczne nie powinny w nieuprawniony sposéb wykorzystywac¢ dobrego imienia osoby,
zarowno prywatnej jak i publicznej, nazwy firmy lub symbolu ich podmiotu lub ugrupowania
politycznego.

Konkretne reklamy w kampanii politycznej nie powinny nasladowac ogdlnego uktadu, tekstu,
hasta, obrazu, muzyki, efektéw dzwiekowych itp. innych reklam w sposdb wprowadzajacy w btad.
Reklamowy charakter przekazu politycznego powinien by¢ wyraznie rozpoznawalny bez wzgledu
na swojg forme i uzyty sposob przekazu. W przypadku gdy reklama pojawia sie w $rodku przekazu
zawierajacego wiadomosci lub materiaty redakcyjne, powinna by¢ prezentowana w sposob
pozwalajacy na tatwe rozpoznanie jej reklamowego charakteru.

Niedopuszczalne jest podejmowanie dziatan zaktécajacych kampanie wyborczg innych ugrupowan
w szczegdlnosci poprzez niszczenie lub zastanianie plakatow wyborczych innych partii, zaktdcanie
lub utrudnianie udziatu w ich spotkaniach wyborczych.

Odpowiedzialno$¢ za przestrzeganie zasad postepowania w politycznej kampanii reklamowej
spoczywa ma zleceniodawcy reklam, ich wykonawcy, agencji reklamowej oraz na nadawcy,
wiasciciela srodka przekazu lub dysponencie przekazu reklamowego.

Osoby przyjmujace niniejsze zasady deklarujg ich stosowanie i odmowe wspotpracy z podmiotami
zasad tych nie przestrzegajacych.
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